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Diinyada 19801i yillarda yaygmlasmaya baslayan tematik televizyon kanallari 
Turkiye ile 19901i yillarda tanismistir. Tecimsel yaymciligm gelismesi ile cok seslilesen 
televizyon yaymciligi gerek tiiketicinin gerekse reklam verenin yeni arayislara girmesi 
sonucunda tematik televizyon yaymciligim gelistirmistir. Genele seslenmek yerine 
bireye seslenen bir yaym turii olan tematik yaymciligi tuketiciye uzmanla§mi§ igerik 
sunarken tuketicinin iq diinyasma direk seslenmektedir. Daha homojen kitlelere seslenen 
tematik televizyon kanallari Turkiye' de iki binli yillarda sayica artmi§ ve yuksek talep 
almaya baslamistir. Teknolojik gelismeler lfigmda gelisen sayisal televizyon 
yaymciligmm da etkisi ile sayismda arti§ gozuken tematik televizyon kanallari bugiin 
ana akim televizyon kanallarma ciddi bir alternatif olmuflardir. Bu galismada 
Tiirkiye'de tematik televizyon yaymciligmm genclerdeki algismm ol^ulmesine yonelik 
bir arastirma yapilmif ti. Calismamn birinci boliimunde tematik televizyon yaymciligmm 
tarihgesi ile ilgili kavramsal araftirma yapilmis ikinci boliimde ise Istanbul 
ornekleminde genclerin tematik televizyon kanallari izleme aliskanliklan ile ilgili bir 
anket galismasi yapilmistir. Araftirmamn sonucunda Tiirkiye'de genglerin tematik 
televizyon kanallarma ana akim televizyon kanallarma gore daha olumlu bir bakis acisi 
ile yaklaftigi tespit edilmi§tir. Gencler tematik televizyon kanallarmm ana akim 
televizyon kanallarma gore daha bireysel ve bilgilendirici yaym yaptigmi 
dusunmektedir. Ozellikle genclerde olusan bu olumlu bakis acisi tematik televizyon 
kanallarmm gelecekte daha fazla talep gosterecegini gdstermektedir. 

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Tematik Televizyon, Televizyon Yaymciligi, 
Gentler ve Televizyon, Haber TV Kanallari, Miizik TV Kanallari 

Abstract 

The thematic television channels have started growing up in 80s in the world 
and have been introduced in Turkey in 90s. With the development of commercial 
television, the advertiser and consumer started looking for new resources which caused 
thematic television to develop. Thematic television targets the interior world of the 
consumer while it calls the individual instead of mass audience with its mastered 
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content. Thematic television channels which target more homogenous audience have 
started growing more and taken higher demand in 2000s in Turkey. With the 
development of digital television broadcasting in the light of technologic developments, 
thematic television broadcast became an alternative to mainstream media. In this study a 
research has been conducted for the perception of youth to thematic televisions. In the 
first part of the study there is a conceptual search for the history of thematic television in 
Turkey. In the second part of the study there has been applied a questioner about the use 
of thematic television channels in Turkey in the sample of Istanbul. In the end of the 
study, there has been a determination that the Turkish youth give more positive 
viewpoints to thematic television channels than the mainstream television channels. The 
youth think that thematic television channels give more individual and informative 
content to its audience. This positive outlook of youth give signals that thematic TV 
channels will improve more in the future and take bigger demand in the future. 

Key Words: Television, Thematic Television, Television Broadcast, Youth and 
Television, News TV Channels, Music TV Channels 

Tematik Televizyon Yayincihgi 

Tematik televizyon yayincihgi belli bir ya da birkac konuda uzmanlagmig, ortak bir 
begeniye sahip homojen bir kitleyi hedefleyen televizyon yayincihgi olarak tanimlanir (Aksel, 
2003: 22). Tematik kanallar genel olarak tek bir konu ile ilgili yaym yapan kanallari 
kapsamaktadir (Kirhan, 2007: 46). Bu kanallar hedef kitlelerine genel izleyici kitlelerini degil 
ozel izleyici gruplarmi alir ve onlarm begenilerine uygun iceriklerde yayrn yaparlar (C^elikcan, 
2001: 33). 

394 Sayili Radyo ve Televizyonlarm Kurulug ve Yaymlan Hakkmdaki Kanun'un 3. 
maddesinde tematik kanal, "haber, belgesel, spor, miizik ve benzeri turlerde olmak iizere 
yalmzca belli bir konuda yaym yapan kanal" olarak tammlanmigtir. (3984 Sayili Radyo ve 
Televizyonlarm Kurulug ve Yaymlar Hakkmda Kanun) 

Tematik televizyon kanallarrni yaym icerigi ve hedef kitlesini goz online alarak tematik 
televizyonlan smirli bir hedef kitleye sahip, genel izleyici yerine ozel izleyici gruplarrna 
yonelen, haber, belgesel, spor, miizik ve benzeri turlerde olmak iizere yalmzca belli bir konuda 
yaym yapan uzmanlagmig televizyon kanallari olarak tammlamak mumkundur (Cretin, 2009: 8). 
Bu tanim cercevesinde yaymlarma baglayan tematik kanallar once haber kanallari ve miizik 
kanallari ile izler kitleye kendini kabul ettirmig, ardindan sinema kanallari, aligverig kanallari, 
dizi kanallari gibi farkli iceriklerle cegitlenmigtir (Kirhan, 2007: 46). C^elikcan (2001: l)'e gore 
tematik kanallar genel icinden secilmig ve ortak ozelliklere sahip smirli bir hedef kitleye 
sahiptir. Bu smirli hedef kitlenin ortak ilgi alanlari ile yaym icerigini belirlenmektedir (C^elikcan, 
2001: 1). 

Tematik kanallar dar bir konu ve belirli bir izleyici kitlesini hedef alan uzmanlagmig 
yaymcilik yaparlar, bu nedenden dolayi uzmanlagmig televizyon olarak da 
adlandinlmaktadirlar. Tematik televizyon kanallari genel icinden secilmig ve ortak ozelliklere 
sahip smirli bir hedef kitleye sahiptir ve bu smirli hedef kitlenin ortak ilgi alanlari ile yaym 
icerigini belirler. 

Tematik kanallar giiniimiizde yaymcilikta onemli bir yer iggal etmektedir. Televizyon 
pazarinda yaganan kanal sayismdaki artig, izleyici ve reklamci davramglan iizerinde de etkili 
olmugtur. izleyicilerin tercihleri tematik kanallar ile beraber cegitlenmigtir. Reklam veren ise 
reklam biitcelerini daha etkili kullanarak hedef kitlelerine dogrudan ulagabilmek adma farkli 
kanallara yonelmiglerdir. Bu nedenle televizyon piyasasmda coklu kanal tercihleri izleyiciye 
sunulmugtur. Bu coklu kanal piyasasi televizyonculukta rekabet gartlarmi degigiklige ugratmig 
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ve televizyon yoneticilerini sayica fazla olan kanallarini finanse etmek yoniinde farkli stratejiler 
geligtirmeye yoneltmigtir (Sayilgan, 2014: 6). 

Tematik yayincilik ilk olarak ABD'de ortaya cikmigtir. Once ulusal capta yaym yapan 
bu kanallar daha sonra uluslararasi yayin yapan kanallara d6nugmii§tur. Bu alanda yayin 
yapan ilk kanallar 1980'lerin baginda yayin hayatma baglayan ESPN spor, C-SPAN haber, 
Nickelodeon olmugtur. 1981'de dunyanrn ilk tematik miizik televizyon kanali MTV 
kurulmugtur. Bu kanalm kurulmasrnrn ardmdan, bugiin kiiresel bir tematik haber kanali olan 
CNN ulusal olarak yaymlarma baglamigtir. Robert Ted Turner'm kurdugu ve diinyamn ilk 24 
saat haber sunan televizyon kanali olan CNN, ilk kez 1 Haziran 1980 tarihinde yaym hayatma 
baglamigtir. ilk yaymlanan haber, akgam 18.00'de merkezi olan Atlanta, Georgia'dan verilen 
sivil haklar lideri Vernon Jordan'a yapilan suikast girigimi haberi olmugtur. CNN ile birlikte, 
haberlerin sadece giin icinde belli saatlerde verilebilir oldugu diiguncesi ortadan kalkmigtir 
(Tutkun, 2011: 77). Her iki kanal da once ulusal olarak yaymlarma baglamis. daha sonra 
yaymlarmi kiiresel capta devam ettirmigtir. 1987 yilmda MTVnin British Telecom ve Maxwell 
Communications) ile yaptigi ortaklik sonucu MTV-EUROPE televizyonunun kurulmasiyla 
tematik televizyonculuk uluslararasi boyut kazanmigtir. Daha sonra ABD'deki ulusal haber 
televizyonu CNN, CNN-I adiyla uluslararasi yayma baglamigtir (Celikcan, 2001:21). 

Bugiin yerel kalan tematik kanallarm yanmda, milyonlarca insan tarafmdan izlenen ve 
spor, haber, cocuk, miizik, erotik ve sinema alanmda uluslararasi yaym yapan kiiresel biitceli 
tematik kanallar diinya capmda yaym yapmaktadirlar (Sayilgan, 2014: 8). 

Televizyon mecrasinm 1980Terde yagadigi altm cag, reklam veren ve televizyon 
yaymcilarrni yeni arayiglara itmigtir. Sayilgan (2014: 6)'a gore tematik televizyon kanallarinin 
ortaya ciki§mda iki olgu belirleyici olmugtur. Bunlardan ilki teknoloji, digeri ise izleyicinin 
isteklerindeki farklilagma ve cegitlenmedir. Televizyon izleyicileri kendi ilgi alanlarma giren 
programlari takip etmeye baglamigtir. Ozellikle ulusal kanallarda reklam kugaklarmm cok siire 
almaya baglamasi, haberlerin magazinlegmesi ve reyting kaygisi gibi olgular da bunda 
belirleyici olmugtur (Sayilgan, 2014: 6). Teknolojideki geligmeler ve daha diigiik maliyetle cok 
sayida kanalm ortaya gikmasi da tematik televizyon kanallarinin cegitlenmesine katkida 
bulunmugtur (Giinebakanli, 2010: 134). 

Teknolojik geligmelerin en onemli halkasi olan yeni medyanm ortaya cikigi ve geligmesi 
beraberinde bireysellegmeyi de beraberinde getirmigtir. Bireysellegme ile radyo ve ozellikle 
televizyon yaymlarmm icerikleri de degigmigtir. Tematik kanallar bu bireysellegmenin sonuclari 
ile daha biiyiik geligme gostermigtir. Yeni medyada yaganan geligmeler lgigmda sayisal 
televizyon yaymciligmda da geligmeler yaganmig ve sayisal televizyon platformlari ortaya 
cikmigtir. Bu sayisal televizyon platformlari da bunyelerine tematik televizyon kanallari katarak 
iceriklerini geligtirme yoluna gitmigtir. Giiniimiizde Digitiirk ve D-Smart gibi sayisal televizyon 
platformlari ile Tivibu gibi IPTV platformlarinda pek cok tematik televizyon kanali yer 
almaktadir. Bu platformlar ticari yaym kuruluglan bu kanallari bunyelerine katarak, abonelik 
sistemi ile ekonomik kazanc elde etmektedir (Kink, 2010: 91). 

Tematik Televizyon Yayincihginin Ozellikleri 

Tematik televizyon yaymciligi kendine ozgii ozellikleri ile genele yaym yapan ana akim 
televizyon kanallarindan ayrigmaktadir. Yaym teknolojisindeki yenilikler ve hedef kitlelerin 
boliimlendirilmesi ile tematik yaymciligm ortaya gikmasi yaymciliktaki temalari da 
cegitlendirmigtir. Cinsiyet, yag grubu veya ilgi alanma yonelik yaym yapan tematik kanallar; 
kendi icerisinde de alt temalara ayrilarak (moda, dogal yagam, hobi, taraftar kanallari vb.) 
hedef kitleleri cok daha kiigiik bolumlere bolmiigtiir. 
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Tematik kanallar yoluyla izleyiciye degigik izlence tiirleri sunulmaya baglanmigtir. 
Tematik televizyon kanallarinm uzmanlagtigi alanlar; haber, miizik, sinema, spor, egitim, 
belgesel, eglence, kultiir-sanat gibi konular olmugtur. Bazi kanallar sadece bir alanda yayin 
yaparken, bazilari da bir alana agirlik verip, uzmanlagtigi alanrn yamnda diger konulara da yer 
vermektedir. Ornegin bazi haber kanallari kultiirel yaymlar da yapmaktadir (C^elikcan, 2001: 33) 

Tematik kanallarrn yayina baglamasi, televizyona ait ozsel bir kavram olan aile araci 
kavramrnin da bir kenara itilmesini beraberinde getirmigtir. Ozel izleyici kesimlerine hitap eden 
bu kanallar izleme birimi olarak aileyi iptal etmig, onun yerine bireysel izleyiciyi yerlegtirmigtir. 
Bu yeni yaymcilik anlayigi dar bir izleyici kitlesine yonelik yayini esas almaktadir. ilgi 
alanlarma gore ayrilmis. kanallar olan tematik televizyon kanallari giiniin yirmi dort saati spor, 
haber, miizik, film, belgesel gibi temalarla yaym yaparak kitlesel izleyicilere yonelik genel 
yaymdan, belli izleyicileri kapsayan dar yaymciliga gecigi saglamigtir (Mutlu, 1999: 136). 

Tematik kanallarrn en onemli iglevi hedef kitleye yonelik belirli bir icerikte yaym akigi 
saglamaktir. Kanallarrn bu temada yaymlarmi siirdurebilmesi icin reklam gelirlerine ihtiyac 
duyulmaktadir. Tematik kanallarda da program-reklam ayrimi bulunmaktadir, ancak bazi 
durumlarda reklamlar da bir program gibi verilmektedir. Bu durum ozellikle miizik, moda ya 
da aligveris. kanallarmda daha belirgindir. Ornegin miizik yayini yapan kanallar cogu zaman 
bir albiime veya sanatciyla ilgili programlar yaparak, hem bunu bir program olarak sunmakta 
hem de albiimiin tamtimmi yapmaktadirlar. Bu tiir icerikler advertoriyal reklamm geligmesine 
de katkida bulunmugtur. Bu sayede program reklamla kesintiye ugramadan, hem reklam 
yapilmakta hem de izleyiciye program sunulmaktadir (Sayilgan, 2014: 13). 

Tematik yaymcilik, televizyon-izleyici iligkisi, televizyon-reklam iligkisi ve program- 
reklam iligkisinde de degigikliklere neden olmugtur. Televizyon-izleyici iligkisi bakimmdan 
goriilen en biiyiik degigiklik, kamu televizyonculugunun yarattigi "vatandag" izleyicinin yerini 
"tiiketici" izleyiciye birakmasi olmugtur. izleyici artik "yurttag" degil "mugteri" olarak 
konumlandirilir. (^elikcan (2001: 36)'m belirttigi gibi, "Amac miigterinin istekleri, beklentileri, 
ozlemleri ve ihtiyaclarma yamt vererek izlenme oranlarim yiikseltmek ve boylece daha fazla 
reklam geliri elde etmektir" ki bu durum, bizi degigim gosteren ikinci olguya yani televizyon- 
reklam iligkisine gotiiriir. Artik ayrigik ozelliklere sahip genel izleyici kitlesi yerine kiiciik 
homojen izleyici kitlesine ulagmak daha sorunsuz bir yol olmakta ve reklam verenlerin tematik 
kanallar yoluyla bu ozel ilgi alanlarma sahip kitlelere ulagmasi daha kolay hale gelmektedir. 
Reklam veren homojen ozelliklere sahip kitlelere yaym yapan kanallar a reklam vererek iiriin 
tamtimmi cok daha kisa yoldan yapabilmektedir. Yapilan aragtirmalara gore hedef kitlenin 
ozellikleri ile reklami en cok yapilan uriinler arasmda yakm bir iligki vardir (C^elikcan, 2001: 37- 
38). 

Gumimuzde tematik televizyon kanallarmm sayismda yaganan artif ve bu kanallarrn 
konularinda giderek daha da uzmanlagmasi pazarda ki cegitliligi de arttirmigtir. Bugiin, 
gecmige gore daha cok kanal alternatifine sahip olunmasma kargm, izleyicilerin bu kadar bol 
secenek icinde smirli tercihler yaptigi ve belirli sayida kanali izlemeye devam ettigi yoniinde 
goriigler mevcuttur. izleyiciler kendi izleme seceneklerini olugturma konusunda oldukga 
isteksiz davranmaktadir. Bazi aragtirmalara gore ise izleyicilerin bu kanallara yonelmemesinin 
temel nedeni parasal imkanlarmm smirli olmasidir. izleyiciler 'ode ve izle' (Pay tv) kanallara 
para ayiracak maddi giice sahip degildir (§eker, 2009: 92). Buna ragmen gerek diinyada gerekse 
Tiirkiye'de tematik icerikte yaym yapan yiizlerce televizyon kanali mevcuttur. Bu televizyon 
kanallarmm biiyiik bir bolumii Turksat uydusu araciligi yaymlarmi yaparken bir kismi sayisal 
televizyon platformlarindan bir kismi da internet araciligi ile televizyon izleyicisine 
ulagmaktadir. 
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Tiirkiye'de tematik kanallarm bir boliimii de DIGITURK ve D-SMART adli sayisal 
televizyon platformlari, kablolu TV/uydu yayinlari veya Tivibu/Telediinya gibi internet 
portallari araciligiyla izlenebilmektedir. Bu platformlarda yayin yapan kanallar incelendiginde 
Tiirkiye'de yerli tematik yaymciligm genelde haber ve spor kanallari iizerine yogunlagtigi 
goriilmektedir. Haber ve Spor temali yerli kanallarm sayisi, miizik, belgesel/yagam tarzi, 
cocuk/genclik, sinema kanallarmdan sayica cok fazladir. Bunda Tiirkiye'nin haber acismdan 
siirekli dinamik bir iilke olugu ve sporun baglica ilgi alam olmasinin etkili faktorii oldugu 
soylenebilir. Haber kanallarmm ardmdan miizik kanallari ikinci sirada yer almaktadir. 

Digiturk platformunda 17 haber kanali bulunmaktadir. Digitiirk, Kablo TV ve Tiirksat 
3A'da bulunan kanallarm diginda bazi yabanci haber kanallarmi da abonelerine 
ulagtinlmaktadir. Bu haber kanallarmm tamamma yakmi 24 saat yapmaktadir. 

Digiturk' un agirlik verdigi temalardan biri de spordur ve bu alanda 15 kanal yaym 
yapmaktadir. Lig TV Digiturk'e kurumsal olarak onemli avantajlar getiren bir kanaldir. Lig 
maclarini izlemek isteyen izleyiciler sadece bu nedenle Digiturk'e abone olmaktadir. Yine 
ulusal ve uluslar arasi spor kanallari ve platformda yer alan at yangi kanali da izleyicilere 
tematik yaymcilik hizmeti sunmaktadir. Spor kanallarmm tamamma yakmi ulusal veya 
uluslararasi medya gruplarmm sahipligindedir. 

Digiturk belgeseller acismdan da onemli bir zenginlik sunmaktadir. Dijital platformda 
yurtici ve yurtdigmdan yaym yapan dokuz belgesel kanali bulunmaktadir. Bu kanallar orijinal 
dillerinin yam sira Tiirkce secenek de sunmaktadirlar. Bu kanallardan biri Cukurova Grubu'na, 
digerleri ise uluslararasi medya kurulusdarina bagli yaym yapmaktadir. 

Tiirkiye'nin ikinci onemli sayisal televizyon platformu D-Smart da Digiturk'tekine 
benzer olarak tematik kanallar icermektedir.. D-Smart platformunda 15 haber kanali yaym 
yapmaktadir. Kanallarm sahiplik yapilari kamudan, kucuk-biiyiik medya gruplarma kadar 
cegitlilik gostermektedir. 

Tematik Televizyon Yayincihgi Kategorileri 

2000Ti yillarla beraber sayisi artig gosteren ve tiir olarak da cegitlenen tematik 
televizyon kanallari, yaym tiirii olarak farkli kategorilere bolunmektedir. Tematik kanallarm 
kategorilegtirilmesindeki cegitlilik, izleyicilerin boliimlendirilmesi ile de ilgilidir. Giiniimiizde 
heterojen ve yogun rekabet gartlarinda ayakta kalmaya caligan ifletmeler tiiketicinin artan istek 
ve ihtiyaclarini daha qok dikkate almaya baglamiglardir (Sayilgan, 2014: 7). Bu durum 
igletmelerin temel tamtim mecralari olan televizyonlari izleyen kitlelerin de 
bolumlendirilmesini gerektirmigtir. Tematik televizyon yaymciligi diinyada gu bagliklar altmda 
kategorilegtirilmigtir: 

• Haber kanallari 

• Sinema ve dizi kanallari 

• Miizik kanallari 

• Spor kanallari 

• Cocuk kanallari 

• Belgesel kanallari 

• Ekonomi kanallari 

• Aligveris. kanallari 

• Moda kanallari 

• Reality kanallari 

• Dini yaym yapan kanallar 

Izleyici sayisi ve izleyici beklentilerinin artmasi tematik televizyon tiirlerinin kendi 
icinde de ozellegmesine sebep olmugtur. Spor kanali olarak adlandinlan fakat sadece futbol ya 
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da basketbol branglarrni iceren tematik spor kanallarinm yam sira sadece bir futbol kulubiine ait 
kanallar da yer almaktadir (Cretin, 2009: 8). Tiirkiye'de faaliyet gosteren ve iic biiyiik olarak 
adlandinlan Fenerbahce, Begiktag ve Galatasaray spor kuluplerine ait FB TV, BJK TV ve GS TV 
bu kanallara drnek gosterilebilir. 

Miizik televizyon kanallari pazari diinyanm ilk miizik televizyonu olan MTVnin 
yayina bagladigi 1981 yilmdan itibaren cesTtli degigimler gecirmigtir. Gunumiizde tiiketici 
davramgini takip etmek icin miizik tiirune gore kanal cegitlenmesi artmigtir. Ornegin yapismda 
MTV'nin de yer aldigi Viacom adli girket MTV ile daha cok gencleri hedef kitlesine alirken VH1 
adli televizyon kanaliyla daha yiiksek bir yag gurubuna yonelik bir miizik icerigi sunmaktadir. 

Turkiye'nin ilk miizik televizyon kanali olan Krai TV daha sonra Krai Pop adiyla sadece 
pop miizik yayim gerceklegtiren bir kanal daha acmigtir. Krai TV Arabesk ve alaturka miizigi 
seven bir hedef kitleye yaym yaparken Krai Pop daha cok pop ve rock miizik dinleyicisine 
yaym yapmigtir. Powertiirk TV Tiirkce sozlii miizik yayim yaparken aym grup 2014 yilmda 
Power TVyi kurmug ve sadece yabanci miizik yayim yapmigtir. 

Belgesel kanallarmda da bazi alt segmentleri hedef kitlelerine alan kanallar yaym 
yapmaktadir. Ornegin diinyanm en onemli ve oncii belgesel kanallarmdan biri olan National 
Geographic, Nat Geo Wild adi ile sadece vahgi hayvanlari ve vahgi dogayi anlatan bir belgesel 
kanalma da sahiptir. 

Tiirkiye'de Tematik Televizyon Yayincihgi 

Tiirkiye'de tematik televizyon yayincihgi ilk olarak TRT tarahndan giindeme almarak 
uygulamaya konulmugtur. TRT 2 kiiltiir ve sanat temasma iligkin yaym yaparken, TRT 3 
genclik ve spor, TRT 4 de egitim temalarrna iligkin yaymlar yapmiglardir. Atilan bu ilk adimlar 
tematik yaymcilik agismdan oncii geligmeler olmugtur. Tematik kanal alanrndaki en onemli 
geligme 1994 yilmda Star TV tarahndan MTV Avrupa'mn yeniden iletimi yoluyla yaganmig, 
kanal birtakim yasal prosediirler nedeniyle kisa siire sonra kapatilmasma ragmen, tematik 
yaymciligm oniinii agmigtir (Celikcan, 2001: 35). 

1990Ti yillara gelindiginde, Tiirkiye'deki izleyici yeni bir yaym tiirii ile tamgmi§ ve 
tematik yaymcilik, haber kanallari ile izler kitlenin gundemine oturmaya baglamigtir. Haberin 
digmda farkli alanlarda da hizla yayilmaya baglayan tematik yaymcilik kisa siirede kendine 
izleyici toplamaya baglamis. ve adeta, izleyicide "izleme ve begeni" konusunda bir 
uzmanlagmamn da oniinii acmigtir (Kirhan, 2007: 5). 

Tiirkiye'de tematik televizyon kanallarinm sayi olarak artigi ise iki binli yillarda 
olmugtur. Uzan Medya Grubu tarahndan yaym hayatma 1994 yilmda baglayan Krai TV, 
Turkiye'nin ilk tematik televizyon kanali olmugtur. Krai TV 'nin ardmdan 1996 yilmda Cavit 
Caglar tarahndan kurulan NTV adli haber kanali bu yaymcilik tiiriinde Tiirkiye'de atilan ikinci 
onemli adim olmugtur. 1999 yilmda yaym hayatma baglayan CNN TURK ve 2000 yilmda 
faaliyete gecen CNBC-e adli haber ve ekonomi kanallari kiiresel tematik yayincihgi resmi olarak 
Tiirkiye'ye tagimigtir. 

Tiirkiye'de TRT'nin onciilugiinde yaym hayatma baglayan tematik kanallar, diinya 
uygulamasmda oldugu gibi, haber, spor, miizik, cocuk ve belgesel temalarinda faaliyet 
gostermektedirler. Tiirkiye'de faaliyet gosteren tematik televizyon yaym tiirleri ise agagidaki 
gibi ozetlenebilir. 

Haber Kanallari: Turkiye'nin ilk tematik haber televizyon kanali 9 Kasim 1996'da 
yaym hayatma baglayan NTV adli kanal olmugtur. Oncelikli olarak egitim diizeyi yiiksek ve is. 
cevrelerinin ilgisini ceken kanal, genel kanallardaki haberlerin magazinlegmesine bir tepki 
olarak siradan insanlarm da ilgisini cekmeye baglamigtir (Erol, 2002: 861). NTV'de bir saat 
dilimi icinde bir haber biilteni ve ozet mahiyetinde bir haber biilteni yaymlanmaktadir. Bunu 
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ekonomi, spor ve hava durumu biilteni izlemekte, saat diliminin kalaninda ise egitim, kiiltur, 
sanat programlari yaymlanmaktadir (Erol, 2002:863). 

CNN Turk, Dogan grubu ve CNN International'm anlagmasi sonrasrnda Ekim 1999'da 
yayin hayatma girmigtir. Biinyesine kattigi tecriibeli gazeteciler ile kisa siirece onemli bir 
geligim gostermigtir. CNN-Turk, CNN'in program yapisma benzer ozellikler gostermektedir ve 
haber, ekonomi, spor ve hava durumu biiltenleri bir saat icerisinde iki kez yaymlanmaktadir. 
Bu zaman diliminin kanal zamanlarrnda ise aktiiel programlara agirhk verilmektedir (Erol, 
2002: 864-865). 

2007 yilmda kurulan Samanyolu Haber TV, anrnda haberdar olmak icin, 'habere dair ne 
ararsaniz' sloganlariyla yaym hayatma baglamigtir. Kanalda, her saat bagi haber, spor, haber 
programlari ve hava durumu ile belgesel yaymlan yer almaktadir. Gumimuzde Tiirkiye'de 
360, ART TV, TGRT Haber, Kanal 24, TVNet, Habertiirk, Kanal B, Ulke TV, TRT Haber, Bugiin 
TV, Halk TV gibi haber agirlikli yaym yapan tematik kanallar faaliyet gostermektedir. 

Miizik Kanallari: 1994 yilmda Uzan Grubuna tarafmdan kurulan Krai TV 1996 yilmda 
duzenli yayma gecmigtir. 2008 yilmda Dogus. Yaym Grubuna satilan Tiirkiye'nin ilk miizik TV 
kanali olan Krai TV, getirdigi yenilikler ve istikrarli yaym cizgisi ile Tiirkiye'deki miizik 
kanallarmm yiikseligine on ayak olmug ve sadece TV diinyasma degil, Tiirk miizik endiistrisine 
de yon vermiftir. 

Tiirkiye'de Krai TV'den sonra pek cok miizik kanali yaym hayatma baglamigtir. Bugiin 
onlarca miizik kanali kablolu, uydu ve diger dijital platformlardan yaym yapmaktadir. Miizik 
kanallari icerisinde de sadece Tiirkce miizik ya da sadece ingilizce miizik yayim yapan tematik 
kanallar oldugu gibi pop, klasik ya da arabesk gibi sadece miizik tiirlerinden birinde yaym 
yapan farkli iceriklerde miizik kanallari da bulunmaktadir. 

TRT, tematik kanallar zincirinin son halkasi olarak, 16 Kasim 2009 tarihinde TRT Miizik 
adli kanalin yaymlarma baglamigtir. TRT Miizik; klip yaymciligmdan qok, kaliteli miizik 
yaymciligi konusunda lider olmayi hedeflemig, TRT argivini acarak gecmisde bugiiniin 
kucaklagmasina imkan saglamig, radyo gelenegini bugiiniin televizyonlarma tagiyarak izleyiciyi 
nostalji yolculuguna gikarmig, 'Gecmigten Gelecege' uzanan bir kanal olma idealiyle ortaya 
cikmis. bir tematik kanaldir (Tutkun, 2011: 100). 

Cocuk Kanallari: Cocuk kanallari da kisa bir sure icerisinde ciddi izleyici kitlesine 
ulagan tematik kanal tiirlerinden biri olmayi bagarmigtir. Tiirkiye'nin ilk cizgi film ve cocuk 
kanali 1997 yilmda Maxi TV adiyla kurulmugtur.. Daha sonra Jojo TV, D Cocuk, Yumurcak TV, 
Cartoon Network Tiirkiye ve 24 Ekim 2008 tarihinde ise TRT Cocuk kanali kurulmugtur (Dogan 
ve Goker, 2012: 10). 

TRT C° cu k Kanali, gocuk yaymlarmda deneyimli, pedagojik formasyon sahibi bir 
yapimci yonetmen kadrosuyla yapilandinlmigtir. TRT'nin tematik kanallar acilimmda ilk sirada 
yer alan bu kanal, uzun bir hazirlik donemi gecirmigtir. Bu uzun siiren hazirlik donemi kanalin 
program ve gorsel tasarimini geligtirilmesine katkida bulunmugtur (Giinebakanli, 2010: 146). 

Spor Kanallari: Tiirkiye'nin ilk spor temasi ile yaym yapan kanali TRT tarafmdan 
kurulmugtur. 2 Ekim 1989'da kurulan TRT 3 spor agirlikli yaym yapan bir kanal olarak faaliyete 
gecmigtir. Ancak TRT 3 kanalmin cegitli zamanlarda TBMM TV ve TRT -GAP olarak yaym 
yapmasi ve yaym akigi icerisinde sporun digmda yabanci diziler yaymlamasi tarn anlamiyla 
onun bir spor kanali olmasmi engellemigtir. Bu acindan ele almdigmda Tiirkiye'nin ilk spor 
kanali ise 1997 yilmda Cine-5'in sahibi Erol Aksoy tarafmdan kurulan SUPERSPORT adli kanal 
olmusta (Cetin, 2009: 48). 

17 Mart 2008' de Dogus. Yaym Grubu bunyesinde yaym hayatma baglayan ve Sub at 
2010'da karasal yayma gecen NTV Spor bugiin Tiirkiye'nin en iddiali ve en genig erigime sahip 
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spor kanali olarak yaymlarma devam etmektedir. NTV Spor, NTV'nin haber giiciinii ve spor 
yaymciligmdaki birikimini daha genis. bir zaman dilimi ve spora adanmis. bir platformda 
sporseverlere aktarmak amaciyla kurulmugtur (Tutkun, 2011: 98). 

Belgesel Kanallan: Tiirkiye'nin ilk tematik belgesel kanali IZ TV, 2005 yilmda, Cogkun 
Aral'm girigimiyle acilmigtir. Cogkun Aral ayni zamanda kanalm Genel yayin yonetmeni 
olmugtur. IZ TV, Digitiirk ve uydudan izlenebilmektedir. Sadece belgesel degil; kadm 
bilgilendirme, tartigma programlari gibi iceriklere de yer verilmektedir (Tutkun, 2011: 100). 24 
saat yayin yapan kanal gezi ve yagayan tarih agirlikli olmak iizere kiiltiir, macera, doga, saglik 
ve yemek programlarma yer vermektedir. iz TV, Tiirksat ve Digitiirk iizerinden izleyicilerine 
ulagmigtir. TRT 17 Ekim 2009 yilmda TRT Belgesel adli kanali kurmugtur. Bu kanalm digmda 
ihlas Medya grubu tarafmdan 22 Nisan 2010 tarihinde kurulan TGRT Belgesel adli kanal 
guniimiizde bu alanda faaliyet gostermektedir. Tiirkiye'de gerek az talep almasi gerekse icerik 
iiretim maliyetlerinin yiiksek olmasi nedeniyle az sayida belgesel kanali faaliyet 
gostermektedir. Bu alanda ki bosdugu National Geography bagta olmak iizere kiiresel capli 
televizyon aglari doldurmaktadir. Sayisal televizyon platformlari bu belgesel kanallan ile lisans 
anlagmalan yaparak bu kanallarm iceriklerini alt yazili veya dublaj yolu ile Turk televizyon 
izleyicisine sunmaktadir. 

Ekonomi Kanallan: 1992 yilmda kurulan Kanal E televizyonu, Tiirkiye'nin ilk ekonomi 
kanali olmugtur. Kanal, 16 Ekim 2000 tarihinde Kanal E ve CNBC ile yapilan bir igbirligi sonucu 
CNBC-e ekonomi kanali olarak yaymlarma baglamigtir (Cetin, 2009: 9). CNBC-e guniimiizde 
Dogus. Medya Grubuna bagli olarak yaymlarma devam etmektedir. Tiirkiye'de faaliyete 
baglayan bir diger kiiresel ekonomi kanali ise Bloomberg HT adli kanal olmugtur. Ciner Medya 
Bloomberg LP arasinda imzalanan lisans anlagmasi sonucunda 27 Ocak 2010 tarihinde yaym 
hayatma baglayan Bloomberg HT guniimiizde Tiirkiye'de faaliyet gosteren iki onemli ekonomi 
kanalmdan biri konumundadir. 

Diger Tematik Kanallar: Tiirkiye'de haber, miizik, belgesel ve miizik alam diginda 
yaym yapan kanallar da bulunmaktadir. Bu kanallar dini icerikli olabildigi gibi, belirli bir dile 
yonelik de olabilmektedir. Bu kanallara ornek olarak 2013 yilmm ikinci yansmda kurulan 
Tiirkiye'nin ilk magazin kanali Ucan Kus. TV'yi gosterebiliriz. Ucan Kug TV icerigini tamamen 
magazin konularma ayirarak Tiirkiye'de 24 saat magazin yaymi yapan ilk tematik televizyon 
kanali olmugtur. 

TRT'nin son yillarda tematik yaymcilik yatinmlan ile belirli cografya ve dillere yonelik 
yaymlan da tematik kanal kapsaminda degerlendirilebilir. 2009 yilmm Mart aymda yayma 
baglayan, Ozbekistan, Kazakistan, Kirgizistan, Turkmenistan, Azerbaycan, Bosna-Hersek ve 
Tiirkiye olmak iizere, 7 iilkede ve bu iilkelere ozgii 7 dilde hazirlanan programlarla, 
Uzakdogu'dan Balkanlara uzanan cografyada yagayan Tiirk Diinyasma yonelik yaym yapan 
TRT Avaz farkli bir misyonla yaym yapan tematik kanallar arasinda yer almaktadir. TRT Avaz 
Tiirkiye ile diger Tiirk cumhuriyetleri arasinda dil ve dugunce birligi saglamayi 
amaclamaktadir. Tiirkiye'nin Kiirtce yaym yapan ilk kanali TRT 6, dini programlara yer veren 
TRT Diyanet, gencleri hedef kitlesine alan egitim kanali TRT Okul da 'diger tematik kanallar' 
kategorisinde degerlendirilmektedir. 

Tiirkiye'de tematik televizyon yaymciligmm en cok ekonomik tabanli sorunlarla 
kargilagmaktadir. Tematik kanallarm belirli platformlarda yer almasi erigim konusunda genele 
hitap eden kanallar kargisinda zayif kalmasma neden olmaktadir. Belirli platformlardan 
yaymlarmi ulagtiran tematik televizyon kanallarmm gerek bu sebepten gerekse iceriklerinin 
genelden cok ozele hitap etmesinden dolayi ana akim televizyon kanallanndan daha diigiik 
reytingler almaktadir. Erigim olarak karasal capta yaym yapan tematik televizyon kanali sayisi 
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azdir. Gunumiizde NTV Spor adli tematik spor kanali ve CNN Turk, Haber Turk ve NTV gibi 
haber kanallarmrn digmda kalan tematik kanallar uydu ve diger platformlardan yaymlarim 
ulagtirmaktadirlar. Bu kanallar digmda kalan kanallar ise karasal capta ulusal yaym yapmasrna 
ragmen yine ana akim televizyon kanallarrna gore daha diigiik reytingler almaktadir. 

Tiirkiye'de tematik kanallar ile yapilan aragtirmalar simrlidir. Kirhan (2007) yaptigi 
aragtirmada universite ogrencilerinin tematik kanal tercihlerini incelemigtir. Aragtirma 
bulgularrna gore universite ogrencileri arasrnda bireysel izleme oram yiiksek cikmigtir. Bunun 
dogal bir sonucu olarak ogrenciye ait televizyon sayismm %66,4 olmasi ve ogrencilerin 
%50'sinin yalmz (bireysel) televizyon izleme egiliminde olmasi bireysel izlemeyi destekleyen 
diger analiz olmugtur. Ogrencilerin %80'inin karasal olmayan (dijital platform, kablolu TV, 
uydu) yollarla yaymlara ulagmasi ve dolayisiyla tematik kanallara yonelerek ihtiyac/begeni 
konusunda tercih yaparak icerigi tiiketmesi bireysel izlemeyi destekleyen diger bir analiz 
olmugtur. Bu veriler nezdinde Tiirkiye'de bireysel televizyon izleme egilimi gerektiren tematik 
televizyon izleme egiliminin artis. gosterdigini ve gelecekte bu kanallarrn daha yiiksek taleple 
kargi kargiya kalacagi soylenebilir. 

Ara§tirmanin Amaci ve Yontemi 

Bu caligmada Tiirkiye'de tematik televizyon yaymlarrnm genclerdeki algisi iizerine bir 
nitel aragtirma yapilmigtir. Tiirkiye'de istanbul ornekleminde genclerin tematik televizyon 
kanallarrna yonelik diigiinceleri ve bu kanallari izleme bicimleri ile ilgili durum saptamasmrn 
yapildigi caligma iic temel hipoteze dayandirilarak kurgulanmigtir. 

HI. Tematik kanallar ana akim medyaya gore daha bilgilendirici icerik sunuyor 
H2. Tematik medya ana akim medyaya gore daha bireysel zevklere hitap ediyor 
H3. Gencler tematik medyaya ana akim medyadan daha olumlu bir bakis. acisi ile 
yaklagmaktadir. 

Aragtirma kota ornekleme ile Tiirkiye'de istanbul ornekleminde yagayan genclere 
uygulanmigtir. Kota ornekleme aragtirmacinm, once aragtirma evreninden belirli ornekleri, 
ortak ozellikleri olanlari gruplandirmasi ve bunlardan belirli sayiya ulagmcaya kadar orneklem 
almasidir (Aziz,2014:55). Genclik iizerine yapilan literatiirde, herkes tarafindan kabul edilen bir 
genclik tammi ve yas. araligi yoktur. Kimi caligmalar, 12-24 ya§ grubunu, kimi galigmalar ise 12- 
26 yag grubunu, kimileri ise 15-24 ya da 15-30 yas. grubunu gene olarak ele almaktadirlar. 
Birle§mi§ Milletler (UN), Birle§mi§ Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu (UNESCO) ve 
Diinya Bankasi (WB), 15-24 yag araligmdaki kigileri "gene" olarak tanimlamaktadir. Avrupa 
Birligi'nin bazi raporlarinda da gencler 15-29 yag araligmdakiler olarak tammlanmaktadir (Giir 
vd, ,2012:12). Bu galigmada "gene" tammi Birlegmig Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Kurumu 
(Unesco), Diinya Bankasi (WB) ve Birlegmig Milletler (UN) 'in kullandigi kriterler referans 
almmig ve aragtirma 15-29 yag araligmda olan bireylere uygulanmigtir. Aragtirmada veri 
toplama teknigi sormaca (anket) teknigi olmugtur. Birinci elden veri toplanmasi amaclanan 
aragtirmalarda en cok kullamlan teknik olan "sormaca" (anket) tekniginde gerek durum 
saptama, gerek bir iligkiyi aragtirma ve gerekse bir varsayimi sinama amaciyla yapilan 
arafjtirmalarda sik sikbagvurulan veri toplama teknigidir (Aziz,2014:83). 

Bulgular 

Demografik Analiz: Aragtirmaya katilanlarm yiizde 45,4'ii erkek, yiizde 54,6' si 
kadmdir. Yag ortalamasi ise 19,2 'dir 
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Tablo 1. Ara§tirmaya Kattltmltmn Cinsiyete Gore Dagilimi 





(n) 


(%) 


Erkek 


441 


51,8 


Kadm 


411 


48,2 


Toplam 


852 


100,0 



Aragtirmaya katilanlarm yiizde 51,1'i giinde bir ile iic saat arasmda TV izlemektedir. Tematik 
televizyon kanallarim izledigini belirtenlerin orani % 87,9'dur. 

Tablo 2. Ara§tirmaya Katilanlarm Gunluk TV izleme Sureleri 





(n) 


(%) 


0-1 Saat 


288 


34,0 


1-3 Saat 


432 


51,1 


4-5 Saat 


102 


12,1 


5 Saat ve Ustii 


24 


2,8 


Toplam 


846 


100,0 



Tablo 3. Ara§tirmaya Katilanlarm Tematik TV Izleme Durumlari 





(n) 


(%) 


Evet 


744 


87,9 


Hayir 


102 


12,1 


Toplam 


846 


100,0 



Aragtirmaya katilanlarin yiizde 77,3'ii tematik TV kanallarim giinde 1 saatten az izledigini 
belirtmigtir. 

Tablo 4. Tematik TV Kanallannin Gunluk Izleme Stiresi 





(n) 


(%) 


0-1 Saat 


654 


77,3 


2-3 Saat 


174 


20,6 


4-5 Saat 


12 


1,4 


5 Saat ve Ustii 


6 


0,7 


Total 


846 


100,0 



Aragtirmaya katilan genclere en cok hangi saat diliminde tematik TV kanallarim izledikleri 
sorulmugtur. Katilimcilarin yiizde 37,6'si televizyon yaymciligrnda prime-time olarak 
adlandinlan 20:00 - 23:00 saat diliminde tematik TV kanallarim izledikleri belirtmiftir. 

Tablo 5. Ara§tirmaya Katilanlarm Tematik TV Kanallarim izledikleri Saat Dilimleri 





(n) 


(%) 


07-10 


48 


5,7 


10-14 


36 


4,3 


14-18 


84 


9,9 


18-20 


198 


23,4 


20-23 


318 


37,6 


23-01 


150 


17,7 


01-07 


12 


1,4 


Total 


846 


100,0 



Aragtirmaya katilan genclere en cok izlemekten zevk aldiklari iic tematik TV kanalim 
belirtmeleri istenmigtir. Elde edilen bulgulara gore genclerin en cok izlemekten zevk aldigi 
tematik TV tiirleri film, belgesel ve haber kanallari olmugtur. 
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Tablo 6. izlemekten En Qok Zevk Ahnan Tematik TV Tilrleri 





(%) 


Haber 


16,55 


Spor 


13,48 


Muzik 


14,42 


Belgesel 


16,78 


Film 


18,20 


Yemek 


5,44 


Teknoloji 


3,78 


Ekonomik 


0,95 


Cocuk 


0,71 


Magazin 


4,96 



Aragtirmaya katilanlara en cok severek izledikleri haber kanalrnm adi sorulmugtur. Elde edilen 
verilere gore katilimcilarm en cok izledigi ilk iic haber kanali CNNTURK, NTV ve 
Haberturk'tiir. En cok izlendigi soylenen bu iic tematik kanalrn da karasal yaymm olmasi ve 
ulusal gapta yaym yapmasi dikkat geken bir bulgudur. 



Tablo 7. En Qok Izlenen Haber Kanallan 





(%) 


AHABER 


4,26 


ATV 


2,60 


BBC 


0,95 


CNBCE 


0,71 


CNNTURK 


14,89 


FOX 


8,75 


HABERTURK 


11,82 


HALKTV 


3,55 


NTV 


13,95 


TGRTHABER 


0,47 


TRTHABER 


4,26 


ULUSALKANAL 


1,42 


TV8 


0,24 


E2 


0,24 


KANAL7 


0,24 


360 


0,24 


TVNET 


0,24 


ULKETV 


0,24 


BEYAZ TV 


0,24 


BLOOMBERG HT 


0,24 


TOPLAM 


69,50 


Hicbir Haber Kanalrni izlemeyenler 


30,50 


GENEL TOPLAM 


100,00 
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Aragtirmaya katilanlara en cok severek izledikleri miizik kanallarini belirtmeleri istenmigtir. 
Buna gore katilim alarm en cok izledikleri miizik kanallari Powerturk, NR1 ve Kralpop'tur. 

Tablo 8. En Qok Izlenen Miizik Kanallari 





(%) 


Dream TV 


9,46 


Krai Pop TV 


16,78 


MTV 


2,84 


NR1TV 


20,33 


Power Turk TV 


25,06 


VH1 


0,47 


TRT Miizik 


0,95 


MCM 


0,47 


TOPLAM 


76,36 


Miizik Kanali izlemeyenler 


23,64 


GENEL TOPLAM 


100,00 



Aragtirmaya katilanlara en cok izledikleri spor kanallarini belirtmeleri istenmigtir. Elde edilen 
bulgulara gore genclerin en cok izledigi spor kanallari NTVSpor, Lig TV ve TRT Spor'dur. 

Tablo 9. En Qok Izlenen Spor Kanallari 





(%) 


ASPOR 


2,13 


BJKTV 


1,89 


BURS ASPOR TV 


0,24 


EUROSPORT 


1,18 


FB TV 


3,07 


GSTV 


2,13 


LiGTV 


10,40 


NTVSPOR 


20,09 


SMARTSPOR 


0,95 


SPORTS TV 


1,42 


TRT SPOR 


9,46 


TOPLAM 


52,96 


HiCBiRiNi iSARETLEMEYEN 


47,04 


GENEL TOPLAM 


100,00 



Guvenilirlik Analizi 

Calisjnanin hipotezlerinin yer aldigi ifadelerin bulundugu anketinin guvenilirlik degeri 
0,770 bulunmufjtur. Dolayisiyla anketin giivenilir sonuclar verdigi soylenebilir. Guvenilirlik 
degeri, tekrar tekrar yapilan olciimlerde aym sonuca ulagilma derecesinin bir gostergesidir. 
Guvenilirlik analizinde Cronbach's Alfa katsayisi 0 ile 1 arasinda bir deger alir. Katsayi bire 
yaklagtikca anketin giivenilirligi artar. Katsaymm 0,70'in iizerinde oldugu durumlarda anketin 
giivenilir bir anket oldugu yorumu yapilmaktadir. 
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Tablo 10. Cronbach's Alpha Analizi 



Cronbach's Alpha 


N 


0,770 


19 



Olc^egin Frekans Analizi 

Aragtirma kapsaminda test edilen ifadelerin yer aldigi olcege verilen yanitlarin genel 
olarak olumlu oldugu gorulmugtiir. Olcege verilen yanitlar tek tek degerlendirildiginde ise 
katilimcilarrn en olumlu goriis. bildirdigi ifadelerin "tematik TV kanallari bana bilgilendirici 
geliyor (Ortalama 4,10 ve st. Sapma ,613)" ve "tematik TV kanallarinrn daha az reklam yayim 
yapmasi hoguma gidiyor (ortalama 4,16 ve st. Sapma 0,915)" ifadeleridir. 4. ve 5. ifadelere ise 
cogunlugun kararsiz kaldigi gozlemlenmigtir. Ters nitelikte ifade olan 18. Nolu "Tematik TV 
kanallarrni sikici buluyorum" ifadesi ise olumsuz degerlendirilmigtir. Katilimcilarrn tematik TV 
kanallarrni sikici bulmadiklari gdrulmus. tiir. 



Tablo 11. Ankette Uygulanan Olqegin Analizi 





KESiNLiKLE 
KATILMIYORUM 


KATILMIYORUM 


NE KATILIYORUM 
NE KATILMIYORUM 


KATILIYORUM 


KESINLIKLE 
KATILIYORUM 


ORTALAMA 


ST. SAPMA 


Al 


Tematik TV kanallarrnda yaymlanan haberlere 
ana akim TV kanallarmdaki haberlerden daha 
fazla guveniyorum. 


0,7 


5,0 


34,0 


41,8 


18,4 


3,72 


0,846 


A2 


Tematik TV kanallari bana bilgilendirici 
geliyor. 


0 


0,7 


12,1 


63,8 


23,4 


4,10 


0,613 


A3 


Tematik TV kanallari kigisel zevklerime hitap 
ediyor. 


0 


2,8 


21,3 


46,8 


29,1 


4,02 


0,788 


A4 


Ana akim TV kanallarrni tematik TV 
kanallarindan daha fazla seviyorum. 


5,0 


16,3 


44,7 


21,3 


12,8 


3,21 


1,025 


A5 


Ana akim TV kanallari bana tematik TV 
kanallarindan daha eglenceli geliyor. 


5,7 


20,6 


42,6 


22,7 


8,5 


3,08 


1,001 


A6 


ilgimi ceken konularla ilgili hazirlanan 
programlari tematik TV kanallarindan izlemeyi 
tercih ediyorum. 


0,7 


5,0 


21,3 


46,8 


26,2 


3,93 


0,859 


A7 


Tematik TV kanallarinrn daha uzmanlasjms. 
icerik sundugunu duguniiyorum. 


0,7 


5,7 


18,4 


43,3 


31,9 


4,00 


0,894 


A8 


Miizigi radyodan gok miizik TV kanallarindan 
takip ediyorum. 


2,1 


21,3 


19,1 


36,2 


21,3 


3,53 


1,112 


A9 


Belgesel yayim yapan tematik TV kanallari 
ilgimi cekiyor. 


2,1 


7,1 


14,2 


37,6 


39,0 


4,04 


1,006 


A10 


Herkese hitap eden TV kanallari yerine belirli 
konu ve kigilere hitap eden tematik TV 
kanallarrni izlemeyi tercih ediyorum. 


1,4 


9,2 


28,4 


38,3 


22,7 


3,72 


0,966 
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All 


Tematik TV kanallarinm daha ciddi yaym 
yaptigmi du§iinuyorum. 


0,7 


3,5 


26,2 


47,5 


22,0 


3,87 


0,821 


A12 


Tematik TV kanallarini daha cok tek bagima TV 
izlerken seyretmeyi seviyorum. 


1,4 


14,9 


17,0 


39,0 


27,7 


3,77 


1,060 


A13 


Tematik TV kanallarinm daha az reklam yaymi 
yapmasi hoguma gidiyor. 


1,4 


4,3 


13,5 


38,3 


42,6 


4,16 


0,915 


A14 


Tematik TV kanallarrnda yaymlanan reklamlari 
ana akim TV kanallarrnda yaymlanan 
reklamlardan daha kaliteli buluyorum. 


1,4 


11,3 


39,7 


27,7 


19,9 


3,53 


0,982 




Tematik TV kanallarrnda daha detayli bilgi 
buluyorum. 














U,7J/ 


A16 


Tematik TV kanallari egitim seviyesi yiiksek 
kigiler tarafmdan izlendigini dugunuyorum. 


0,7 


6,4 


33,3 


33,3 


26,2 


3,78 


0,934 


A17 


Tiirkiye'de daha fazla sayida tematik TV 
kanalmrn olmasi gerektigini dugunuyorum. 


1,4 


2,8 


17,0 


43,3 


35,5 


4,09 


0,874 


A18 


Tematik TV kanallarini sikici buluyorum. 


29,1 


30,5 


19,9 


9,9 


10,6 


2,43 


1,294 


A19 


Tematik TV kanallarinm TV mecrasma deger 
kattigmi duguniiyorum. 


0 


3,5 


20,6 


43,3 


32,6 


4,05 


0,822 



Hipotez Analizleri 

HI. Tematik kanallar ana akim medyaya gore daha bilgilendirici icerik sunuyor 
Tematik TV kanallarinm bilgilendirici icerik sunmasi konusunda katilimcilarin 
goruglerinin cinsiyet ve yaga gore degigiklik gosterip gostermediginin belirlenmesi icin 
gerceklegtirilen t testi sonucunda katilimcilarm goriiglerinin arasmdaki farkm istatistiksel olarak 
tesadiifi olarak gerceklegtigi gorulmiiftur (p=0,256 ve 0,503 > 0,05). Ancak katilimcilarm 
goriiglerinin ortalamalarinin yiiksek olmasi, tematik TV kanallarinm bilgilendirici icerikler 
sundugunun bir gostergesidir. 



Tablo 12. Hipotez 1 igin Yapilan T Testi 





Ortalama 


St. 
Sapma 


t 


P 


CiNSiYET 


Erkek 


4,0313 


,58841 


1,140 


,256 




Kadin 


3,9156 


,60915 




YA§ 


19 Ya§ Alti 


4,0000 


,62601 


,671 


,503 




19 Ya§ ve Ustii 


3,9318 


,57269 





H2. Tematik medya ana akim medyaya gore daha bireysel zevklere hitap ediyor 



Tematik TV kanallarinm ana akim TV kanallarina gore daha cok bireysel zevklere hitap 
etmesi konusunda katilimcilarm goruglerinin cinsiyetlerine ve yaglarma gore farklilik 
gostermedigi gorulmiigtur (p= 0,726 ve 0,318 > 0,05). Dolayisiyla katilimcilarm bu konudaki 
goriisderi istatistiksel olarak tesadiifi olarak farklilik gostermekteyse de, goruglerin 
ortalamalarinin yiiksekligi, katilimcilarm ana akim TV kanallarina gore daha cok bireysel 
zevklere hitap ettigini dugunduklerinin bir gostergesidir. 
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Tablo 13. Hipotez 2 ile Ugili Yapilan T Testi 





Ortalama 


St. Sapma 


t 


P 


YAS 


19 Yas. Alti 


3,9067 


,63803 


,351 


,726 


19 Yas. ve Ustii 


3,8687 


,64285 




CiNSiYET 


Erkek 


3,9479 


,64575 


1,001 


,318 


Kadin 


3,8398 


,63202 





H3. Gencler tematik medyaya ana akim medyadan daha olumlu bir bakis acisi ile 
yaklasmaktadir 



Tematik TV kanallarina ana akim medyadan daha olumlu yaklastigi hipotez testinde 
katilimcilarin goruslerinin cinsiyet ve yaslarina gore farklilik gostermedigi gorulmustiir (p= 
0,436 ve 0,776 > 0,05). Dolayisiyla katilimcilarin bu konudaki goriisleri arasrndaki farklilik 
istatistiki olarak tesadiifidir. Ancak katilimcilarin goruslerinin ortalamalarmin yiiksekligi, 
tematik TV kanallarina ana akim TV kanallarindan daha olumlu yaklastiklarrnm bir 
gostergesidir. 



Tablo 14. Hipotez 3 ile Ugili Yapilan T Testi 





Ortalama 


St. Sapma 


t 


P 


YAS 


19 Ya§ Alti 


3,5837 


,40931 


,781 


,436 


19 Ya§ ve Ustii 


3,5286 


,42704 




CiNSiYET 


Erkek 


3,5469 


,38759 


-,286 


,776 


Kadin 


3,5671 


,44246 





SONUC VE DEGERLENDiRME 

Modern yasamm ortaya cikarttigi uzmanlasma egilimi kitle iletigimini ve gorsel 
medyayi da etkilemigtir. Tematik televizyon kanallarmm dogugu bu uzmanlagma egilimi ve 
tiiketim toplumu ile yakmdan iligkilidir. Tiiketim toplumu diger tiim alanlarda oldugu gibi 
medya alanmda da iiriin cesitlenmesi ve farklilasmayi beraberinde getirmigtir. Boylece kisilerin 
begeni ve ilgi alanlarma yonelik icerik iireten kanallarin sayisi artis gostermigtir. 

Tematik yaymcilik, televizyon-izleyici iligkisi, televizyon-reklam iliskisi ve program- 
reklam iligkisinde de degigikliklere neden olmugtur. Tematik kanallarm hedef kitlesinin popiiler 
kanallara gore cok daha ozel ve belirli olmasi sonucunda reklam verenler ulagmak istedikleri 
kitleye cok daha kolay ulagabilmektedir. Homojen kitlelere seslenmek isteyen reklam veren 
tematik televizyon kanallari uriinlerini hedef kitlelerine dogrudan tamtma imkam bulmaktadir. 
Ana akim medyanin aksine daha dar ve tammi yapilmis nis bir kitleye seslenen tematik 
televizyon kanallari izleyici ile bireysel bir iletisim kurmakta ve televizyon ile izleyicisi arasmda 
duygusal bir bag kurmaktadir. Bu duygusal bag televizyon kanali - isletme ve tiiketici 
konumunda olan izleyici arasinda daha sicak iligkilerin kurulmasina katkida bulunur. 
Diinyanm ilk tematik miizik televizyonu MTV 'My MTV slogam ile yaym yaparak tematik 
televizyon kanallarmm izleyicisi ile yasadigi bireyselligi kullanmistir. Televizyon izleyicisi 
'benim MTVim' slogam ile kanali izlemis, izlemekten ote o kanalla duygusal bir bag 
kurmustur. 

ABD'de 1980Terde kurulan tematik kanallarin Tiirkiye'deki ilk uygulamalan 1990Tarda 
baslamis, 20001erde artis gostermistir. TRT'nin ilk tematik yaym girisimleri tecimsellesen 
televizyon yaymciligi ile daha da artis gostermistir. Tecimsel televizyon kanal sahipleri ozellikle 
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haber, spor ve miizik icerikli televizyon kanallari kurarak bu pazarin Tiirkiye'de de geligmesini 
saglamiglardir. 

Gumimuzde Tiirkiye acismdan tematik televizyon yaymciligrna bakildiginda bu 
kanallarin uydu ve kablolu TV ve sayisal televizyon platformlari Digiturk ve D-Smart 
biinyesinde yayin yapmaktadir. Digiturk, D-Smart gibi platformlar ile kablolu TV ve Tiirksat 
uydusunda toplanan tematik kanallar cogunlukla tek bir konu iizerinde yayin yapmaktadir. 
Spor, haber, belgesel, dizi, cocuk, sinema, miizik kanallari bunlara ornek verilebilir. Bunun 
digmda spor kanallarmda alt segment kanallar da mevcuttur, bunlar genellikle futbol 
kuluplerinin kanallaridir. Tiirkiye'de en fazla yayim yapilan tema, haberdir. Onu miizik ve spor 
takip etmektedir. Tiirkiye gundeminin siirekli degigim icerisinde olmasi, haber agirlikli 
kanallarin sayi ve reyting olarak onde olmasmin temel nedenlerinden olmugtur. 

Bu caligma kapsammda 15-29 yas. araligmda olan ve yas. ortalamasi 19,2 olan genclere 
uygulanan tematik televizyon kanallari izleme egilimleri aragtirmasinda da genclerin tematik 
televizyon kanallarini izleme egiliminde oldugu g6rulmii§tiir. Aragtirma bulgularma gore 
genclerin 87,9'u tematik televizyon kanallarini izlemektedir. Genclerin % 77,3'ii giinde en az bir 
saat tematik televizyon kanallarini izlemektedir. Gencler tematik kanallari en cok televizyonda 
prime time olarak amlan 20-23 saat diliminde izlemektedir. Gencler tematik televizyon kanallari 
en qok % 37,6 oramnda 20-23 saat diliminde izlerken, en cok tercih edilen ikinci saat dilimi ise 
% 23,4 ile 18-20 olmugtur. Onu, % 17,7 oramnda da 23-01 saat diliminde izlenmektedir. Prime 
time aym zamanda ana akim televizyon kanallarrnrn en cok izlendigi zaman dilimi olarak 
tematik TV kanallarinin da izlenirligini etkilemektedir. En cok tercih edilen tematik haber 
televizyon kanallari CNN Turk - NTV ve Habertiirk TV olmugtur. Bu iic kanalinda karasal 
yaymm olmasi ve erigiminin yiiksek olmasi bu kanallarin cok izlenmesinde onemli bir avantaj 
olmugtur. Miizik kanallarina bakildiginda ise en cok izlenen miizik televizyon kanallarinin 
Powertiirk TV, NR1 TV ve Krai Pop adli tematik televizyon kanallari oldugu gorulmiigtiir. 
Gencler tarafindan en cok izlenen spor kanali NTV Spor olmugtur. Bu kanalinda karasal 
frekansta yaym yapmasi bu kanalm izlenirliginin yiiksek olmasinda onemli bir rol 
oynamaktadir. 

Arajtirma anketinde olugturulan olcekte test edilen hipotezler arasmda gencler, tematik 
televizyon kanallarinin ana akim medyaya gore daha bilgilendirici bir icerik sundugu 
hipotezini dogrulanmigtir. Bir diger onaylanan hipotez ise tematik televizyon kanallarinin ana 
akim medyaya gore daha fazla bireysel zevklere hitap etmesi olmugtur. Gencler ayrica tematik 
medyayi ana akim medyadan daha olumlu bir bakis. acisi ile yaklagmaktadir. Ozellikle 
genclerin tematik televizyon kanallarina yonelik bu diigiince ve tutumu tematik televizyon 
yaymciligmin gelecekte daha onemli olacagini ve daha biiyiik bir izlenme payma ulagacagini 
gostermektedir. Ozellikle iletigim teknolojilerinin yaygmlagmasi ve tematik kanallarin farkli 
platformlarda goriiniir olmasi onlari daha da giiclii bir konuma getirmektedir. Bu nedenle 
gelecekte tematik televizyon yaymciligmin daha fazla onem kazanacagi ve yaygmlagacagi 
konusunun altini gizmek kacinilmaz bir gercektir. 
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